
AGA 0421 – Divulgação em Astronomia
1) Veículos u�lizados para a divulgação da 
Astronomia, 2) Público alvo, 3) Importância Polí�ca

ELT: Extremely Large Telescope @ESO



Tipos de divulgação em astronomia

• Indireta: TV, Rádio, Internet, Jornais, Revistas, 
Livros, Exposições

• Direta (presencial): astrônomos amadores, 
astrônomos pro7ssionais, “educadores” 
(professores, monitores, ...)



Quem faz divulgação em astronomia?

• Qualquer um pode fazer!

• Whoever has an interest in 
sharing science with the public

hCps://twiCer.com/geisa_ponte



Quem faz divulgação em astronomia?
• Jornalistas (online, impressa)

• Centros de pesquisa: notas de imprensa, online, 
impressa, extensão, exposições, eventos

• Centros culturais: museus, planetários, cursos, 
palestras, eventos

• Astrônomos amadores: planetários, star par�es, 

internet, livros, etc

• Astrônomos pro7ssionais: indireta ou presencial



Jornalistas
hCp://mensageirosideral.blogfolha.uol.com.br







Centros de pesquisa

European Southern Observatory



Equipe de divulgação e ensino do ESO

Após a 
NASA, o 
mais 
importante 
centro de 
Divulgação



IAG/USP: Divulgação 
e Extensão Univ.



Portas abertas OPD/LNA 
(Laboratório Nacional de AstroJsica)



CAUP: pesquisa + ensino + divulgação
Centro de AstroJsica da Univ. Porto
Planetário

hCp://www.astro.up.pt/caup/Exemplo de Pesquisa + Divulgação em Portugal



hCp://www.mast.br/

O MAST se localiza na região norte da 
cidade do Rio de Janeiro, no mesmo 
campus do Observatório Nacional



Universo: 1 das 4 seções do Catavento
hCp://www.cataventocultural.org.br/listainst



Planetário do Ibirapuera



Astrônomos amadores



Astrônomos pro7ssionais
O Astrônomo Carl Sagan um dos maiores divulgadores da Astronomia



Céu da Semana: Inicia�va do Astrônomo 
Gustavo Rojas (UFSCar). Produzido pela 

UNIVESP TV
hCps://www.youtube.com/user/labiufscar



Astrônoma Patricia Spinelli no MAST
Da Pesquisa à Divulgação

hCp://acienciaqueeufaco.mast.br/index.php/2-uncategorised/295-patricia-7gueiro-spinelli-1.html



Exemplo de contato direto com o público
Astrônomo Alberto Rodriguez Ardila: palestra aberta ao público



Observatório Educa�vo I�nerante: 
inicia�va do astrônomo Horácio DoCori

hCp://www.if.ufrgs.br/oei/



hCp://oglobo.globo.com/sociedade/ciencia/astro7sica-brasileira-ganha-premio-
reabre-discussao-sobre-mulheres-na-ciencia-12836194

Além da educação e divulgação cienW7ca: é importante 
também discu�r na mídia problemas da ciência 











Amateur Astronomers in 
Facebook, TwiCer, Youtube, 

Websites, etc.

Excelente divulgação para a Astronomia, mas alguns 
sites (de pessoas que não aprofundaram muito no 
assunto) podem divulgar informação errada.

Também, alguns sites podem divulgar pseudociência 
e Fake news



Divulgação razoavelmente acurada, pelo GeoJsico (IAG) Sérgio Sacani 

hCps://www.youtube.com/channel/UC_Fk7hHbl7vv_7K8tYqJd5A



hCps://twiCer.com/SpaceToday1





hCps://twiCer.com/AstroUSP



Impressions Interac�ons



Impressions Interac�ons
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Impressions Interac�ons

Impressions Interac�ons



@AstroUSP



@AstroUSP



hCps://twiCer.com/DrJorgeMelendez





@DrJorgeMelendez











Público-alvo

• O público geral 
(população do 
Brasil 210 mi,  
do mundo 7,6 bi

The Hands-on Guide for Science Communicators

• Decision-makers, opinion-makers or in^uencers 
(natureza polí�ca)

•Cien�stas (importante para os próprios cien�stas - 
ar�gos destacados na imprensa são mais citados)

•Outros especí7cos: teachers, kids, industry, etc.



Mediators: mídia
TV, agências de no�cias, 
rádio, jornais, revistas, 
no�cias na web (p.ex., UOL), 
revistas cienW7cas

Público-alvo? 
Nota: a revista deixou de circular



• TV: um dos meios mais importantes (público de 
milhões). Internet também.  Importante 
preparar matérias em vídeo.

• Excelente no�cia: em 2014 inauguração do 
estúdio mul�meios IAG



• TV: um dos meios mais importantes (público de 
milhões). Internet também.  Importante 
preparar matérias em vídeo.

• Excelente no�cia: em 2014 inauguração do 
estúdio mul�meios IAG



Canais de Astronomia

Schwarza 27/9/2018 no IAG 



• Rádio/Podcast. Algumas vezes as histórias são 
curtas. Usar linguagem pictórica (se possível).

Radio France (2003)



Rádio USP hCp://www5.usp.br/96794/astronomo-
fala-a-radio-usp-sobre-descoberta-de-
planeta-semelhante-a-jupiter/



Rádio USP: Pesquisa FAPESP



hCps://jornal.usp.br/radio-usp/per7s/joao-steiner/



hCp://www.jovemexplorador.iag.usp.br/?
p=podcast&page=1



• Jornais impressos: 
deadline geralmente 
no começo da noite 
 release your 
history in the morning

• Jornais online: noWcias 
podem ser publicadas 
em um tempo muito 
mais curto



• Educadores (potencial para in^uenciar 
os mais jovens)

• Livros populares de divulgação

• Astrônomos pro7ssionais e amadores 

(may have poli�cal in^uence)

• Centros culturais: museus, planetários, 
cursos, palestras, eventos.  

Outros mediators do público-alvo

hCp://www.lochnessproduc�ons.com/reference/aCendance/aCendance.html

92 milhões visitam por ano 3923 planetários no mundo



hCp://www.lochnessproduc�ons.com/reference/aCendance/aCendance.html



Outros mediators do público-alvo: você

Astrônomos que agora 
fazem apenas divulgação 
cienW7ca



Alguns astrônomos fazem pesquisa e também 
divulgação. Astrônomos com > 1000 seguidores 
no TwiCer: h�ps://truesciphi.org/ast.html





Outros mediators do público-alvo: você
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Importância polí�ca dos
jornalistas/cien�stas/público



John F. Kennedy
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Importância polí�ca do público
Leitura recomendada: The In^uence of Social Movements on Space Astronomy Policy 
hCp://arxiv.org/bp/arxiv/papers/1408/1408.4987.pdf

É fundamental engajar ao público na importância da 
ciência e tecnologia, para assim termos mais apoio 
para desenvolvimento de C&T. Duplo desa7o: engajar 
o público em ciência e em cidadania 

“O primeiro responsável pelo bem público é o 

cidadão, que apenas cede uma parte do seu poder 

ao Estado. As pessoas têm que acompanhar os 

parlamentares. E opinar, discu�r, levar sua 

opinião. Esses são papéis importantes da 

cidadania." Paula Chies Schommer, professora do departamento administração pública da 
Universidade do Estado de Santa Catarina (Udesc)



Case study:
saving the Hubble Space Telescope

• 1975: congress denied funding for HST (muito 
caro, US$500 milhões)

• 1977: lobbying by astronomers e redução de 
custos por aprox. 50% (incluindo colab. ESA).

• 1986: acidente do Challenger em 1986
• 1990: lançamento do HST
• 1990: problemas com espelho principal
• Dezembro 1993: servicing mission 1. 

Campanha de divulgação com imagens do HST



Case study:
saving the Hubble Space Telescope

• 2003 Feb 1: Columbia disaster (7 crew 
members died)

• 2004 January: NASA Administrator Sean 
O'Keefe canceled the last servicing ^ight to 
Hubble (sem essa missão, o HST poderia 
deixar de operar)

• 2004: imediatamente começou uma 
campanha para salvar ao Hubble



hCp://www.newscien�st.com/ar�cle/dn4607-save-hubble-
campaign-gaining-momentum.html



Case study: saving the 
Hubble Space Telescope

• A campanha do público incluiu milhares de 
cartas de crianças de escolas dos EUA

• 2005 april: new NASA administrator Michael 
Grihn; he considered a servicing mission

• 2006: Grihn announced that a servicing 
mission would happen in 2009, leaving the 
telescope func�onal beyond 2014 and 
possibly into 2020



Case study: saving the James Webb 
Space Telescope

hCps://twiCer.com/#saveJWST



Case study: saving Brazil/ESO

hCps://m.facebook.com/
fabiogarcia4010/photos/
a.650193735061843.107374
1828.650190518395498/801
594999921715/?
type=1&source=46&re7d=17

Deputado Fabio 
Garcia: re�rar da 
pauta acordo 
Brasil/ESO

Fevereiro 2015



Comentários da população no facebook do Deputado



Comentários da população no facebook do Deputado



Comentários da população no facebook do Deputado



Campanha no twiCer de Astrônoma Duilia de Mello



Campanha no twiCer de Astrônoma Duilia de Mello



hCps://secure.avaaz.org/po/pe��on/
Dep_Fabio_Garcia_depfabiogarciacamaralegbr_Permitam_o_i

ngresso_do_Brasil_no_consorcio_do_maior_telescopio/?
tvvANdb





Editorial da revista Nature: Cien�stas, inclusive aqueles 
perseguidos por governos por divulgar a verdade, 
devem rea7rmar seu valor para a sociedade. "Ciência 

não é uma questão de esquerda vs direita, mas da 

sobrevivência e prosperidade da humanidade":

hCps://www.nature.com/
ar�cles/d41586-019-
02379-w



Homework sem nota. Re^ita:
o que você tem feito pelo seu país?
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