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https://www.iau-100.org/astro-day-schools

Divulgação na Av. Paulista (Via Saber)Temos que ocupar todos 
os espaços: rua, escolas, 
centros culturais, espaços 
virtuais, grande mídia (em 
particular divulgando a nossa 
ciência)

Dia da Astronomia nas Escolas , "Astronomy Day in Schools",          
10 – 17 Nov 2019, International Astronomy Union

https://revistagalileu.globo.com/Ciencia/noticia/
2019/07/populacao-pode-fazer-perguntas-cientistas-em-

evento-gratuito.html



Público-alvo
• Brasil 206 milhões

• Mundo 7,7 bi



Divulgação do Júpiter gêmeo
Jornal Nacional: 67000*3*24 pontos 
= 4,8 mi grande São Paulo

Brasil > 20 milhões?



Divulgação do Júpiter gêmeo



Divulgação do Júpiter gêmeo



Qual a origem das notícias científicas?

Press releases

Press conferences
Scientists giving public talks

Science journalist reading arXiv

Journalist attending scientific meetings

Scientists contacting journalists

Announcements from scientific institutions

Journalists contacting scientists

Social media (e.g. Instagram, Face, Twitter)

Youtube channels



O Modelo linear (melhor custo/benefício?)

The Hands-on Guide for Science Communicators

PIO: assessor de 
imprensa da instituição



The Hands-on Guide for Science Communicators

Variações ao modelo linear: astrônomo 
contata diretamente a jornalista



The Hands-on Guide for Science Communicators

Variações: astrônomo posta artigo no 
arXiv; jornalista se interessa no artigo



The Hands-on Guide for Science Communicators

Variações: astrônomo apresenta trabalho em 
congresso; jornalista se interessa na pesquisa

Palestra/pôster 
em congresso



The Hands-on Guide for Science Communicators

Variações: astrônomo oferece palestra 
para o público



The Hands-on Guide for Science Communicators

Variações: astrônomo divulga diretamente a 
sua pesquisa (e.g. youtube)

Divulgação 
online



Existem diversas variações ao modelo 
linear

Mídias sociais

Portas abertas

Livros, jornais



The Hands-on Guide for Science Communicators

Vantagens:
-menos tempo investido pelo cientista 
para o tamanho da audiência
Desvantagens:
- Menos contato direto com o público

O Modelo linear (melhor custo/benefício?)



O Modelo linear: do astrônomo ao PIO

The Hands-on Guide for Science Communicators

1. Novos resultados  artigo  
revista arbitrada (2 meses - 1 ano)

2. Astrônomo contata PIO após 
artigo ser aceito, explicando em 
termos simples a importância da 
pesquisa

3. PIO: julgar se o resultado é 
“interessante” (para o público) e se 
merece press-release

PIO: assessor de 
imprensa da instituição



O Modelo linear: do PIO ao jornalista

The Hands-on Guide for Science Communicators

1. Rascunho do press-release pelo 
PIO (em colaboração com cientista)

2. Release é aprovada pelo cientista

3. Em grandes organizações (p.ex. 
ESA), comitê revisará a release 
para avaliar conflitos científicos e 
políticos 

4. A press-release será distribuída a 
jornalistas



O Modelo linear: do jornalista ao público

The Hands-on Guide for Science Communicators

1. Jornalistas generalistas (cobrem qq 
matéria) e científicos (especializados 
em ciência) podem usar o release 
como base para uma matéria, 
complementado com pesquisa sobre 
o assunto e entrevistas a cientistas.

2. Jornalistas científicos tem contatos 
bem estabelecidos com cientistas; 
também, tem menos chances de 
escreverem coisas erradas.



O Contrato não escrito entre cientistas e o PIO
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- Resultados relevantes
- Material de consulta
- Explicações 
- Paciência
- Respostas rápidas
- Imagens e ideias para 

ilustrações
- Revisão do press release
- Disponibilidade para 

entrevistas na mídia

- Apoio para promover a 
pesquisa do cientista

- Uma visão “outsider” 
do mais interessante 
do trabalho

- Texto do press release
- Ilustrações do release
- Ampla distribuição na 

mídia (e outros) 

Cientista fornece ao PIO PIO fornece ao cientista



O Contrato não escrito entre PIO e jornalistas
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- Boas histórias, 
realmente relevantes

- Resultados mais 
importantes

- Ilustrações (arte)
Falta de artistas gráficos na USP

- Contato com cientistas
- Informação adicional 

(links, artigos, etc)
- Continuo fluxo de boas 

histórias

- Visibilidade da ciência 
para o público

- Publicidade sobre o 
projeto e a instituição

- Ampla distribuição dos 
resultados

Jornalista fornece ao PIOPIO fornece ao jornalista



O Contrato não escrito entre jornalistas e o público
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- Excelentes matérias
- Seleção dos resultados 

mais importantes
- Bons ou excelentes 

ilustrações e vídeos
Falta de artistas gráficos na USP

- Matérias divulgadas 
rapidamente

- “Pagamento” (e.g. 
assinatura de jornal, ou 
ler/assistir/escutar 
propaganda no jornal, 
site, tv, rádio)

- Fidelidade

Jornalista fornece ao público Público fornece ao jornalista



Potenciais conflitos entre cientistas e 
jornalistas

The Hands-on Guide for Science Communicators



Devemos compreender que cientistas e jornalistas 
às vezes valorizam aspectos diferentes

The Hands-on Guide for Science Communicators

Public information officer

Porem deveria saber como 
se insere no contexto geral



Devemos compreender que cientistas e jornalistas 
às vezes valorizam aspectos diferentes

Porem deveria saber como 
se insere no contexto geral

Tem uma boa 
base teórica

Specialist in 
his/her area



Devemos compreender que cientistas e jornalistas 
às vezes valorizam aspectos diferentes

The Hands-on Guide for Science Communicators



O modelo linear no Brasil
Na pratica, o modelo é difícil de ser aplicado no Brasil 

devido à falta de PIOs ou de pouco apoio aos PIOs

Mesmo contando com o PIO, às vezes o cientista pode 
ter contato direto com a mídia ou o público



Public Information Officers (PIO) trabalham na
Education and Public Outreach (EPO) Office,

conhecida no Brasil como Setor (ou assessoria) 
de Comunicação ou Setor (ou assessoria) de 

Imprensa. 
Também pode ser junto ou separado

com a Extensão Universitária



Possíveis atividades da Education & Public Outreach office

Curriculum-

driven: 

textbooks, 

teacher 

training, 

undergrad 

courses ...

Educational 

programmes at 

planetaria, 

museums, 

libraries, 

parks ...

Museum 

exhibits, 

observing trips 

(eclipses, 

comets ...), 

star parties ...

Planetarium 

shows, IMAX 

movies, public 

talks, hands-

on demos ...

Mercadorias: 

pins, stickers, 

caps, t-shirts, 

bookmarks, 

mugs ...

Exhibition 

booths, 

technical 

brochures, 

newsletters, 

annual reports, 

posters, 

postcards ...

Press releases, 

press 

conferences, 

press kits, 

media 

interviews, 

media courses 

for scientists ...

Photo 

releases, 

popular 

brochures ..

.

TV/radio 

documentaries, 

podcasts, 

magazine articles, 

popular books, 

webchats, 

weblogs, cultural/

scientific events, 

DVDs ...



Staff da 
Education 
and Public 
Outreach 
(EPO) office

The Hands-on Guide for Science Communicators



Staff, Education and Public Outreach (EPO) office
• Coordinator

• Must: Public information Officer (likely a journalist)

• Graphic designer

• Press officer (web e contato direto com a mídia)

• Educator

• Internal communicator (newsletters, reports, take 
care of visits)

• Technical communicator (webmaster, etc)

• Editor, proof reader

• Secretary



Equipe de divulgação e ensino do ESO

Após a 
NASA, o 
mais 
importante 
centro de 
Divulgação

(chefe da equipe)



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Administrative Assistant



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

WORK: 
coordination/implementati
on of outreach projects, 
writing of press releases, 
web pages, 
announcements, ESOcasts



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Objectives
- Science liaison: scientific quality assurance
- Astronomical image production 
coordination
- ESO Science Outreach Network 
coordination

Astrônoma



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Suporte avançado de informática 
(inclusive software para imagens)



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Conteúdo Web



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Coordenadora de Publicações impressas



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Assistente de publicações impressas



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Animações / Gráficos



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Coordenador de vídeo



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Assistente de animações e ilustrações



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Coordenadora do ESO 
Supernova



https://supernova.eso.org/



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Estagiário de PIO



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Estagiária de PIO



Equipe de Education and Public Outreach do ESO

Estagiária de PIO



Equipe de Education and Public Outreach do ESO no Chile

ePOD no Chile, tradução de press releases, contatos 
com a imprensa, encarregados de visitas, etc. 



ESO Science Outreach Network



ESO Science Outreach Network: Brasil



Sugestão de Education & Public 
Outreach (EPO) Office para a USP

• Journalists: OK, existe em boa parte dos institutos

• Já existe boa parte de pessoas trabalhando em 
eventos, educação e web nos institutos da USP

• Precisamos urgentemente de uma equipe na USP 
para apoio em:

- animações e ilustrações

- “editor e proof reader”: revisa e edita os textos
- “press officer”: contatos com a mídia (e apoio 

para coletivas de imprensa?)
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